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SIGNO MARCA

Forma 5

LOGOTIPO COLORES CORPORATIVOS

PANTONE PANTONE
Black C Cool Gray 10C

ALFABETO CORPORATIVO

abedefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
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1. Elementos base de identidad

01. Elementos base de identidad.
Presentacion y terminologia basica.

SIGNO

Es la forma gréfica de identidad, de uso
recurrente y asociada a Forma 5, que actua
como emblema corporativo.

LOGOTIPO

Es la forma verbal corporativa compuesta
graficamente en la tipografia Century 725 BT
Roman, que la singulariza e identifica como
propia y especifica de Forma 5.

MARCA

Es la combinacion del signo y el logotipo en unas
versiones normalizadas de estructuracion y de
configuracién proporcional y constituye el signo
grafico principal de identidad corporativa Forma 5.

COLORES CORPORATIVOS
El signo es una composicion cuatricromatica.
Definimos como colores corporativos de apoyo el

negro (Pantone Black C) y gris oscuro (Pantone
Cool Gray 10C) para textos, son los elementos
cromaticos que intensifican la percepcion de

la imagen gréfica de identidad otorgandole un
estilo corporativo. Seran utilizados en diversas
aplicaciones y material corporativo, como
colecciones de catalogos, carpetas, etc.

ALFABETO CORPORATIVO
Es el correspondiente a la tipografia Century 725
BT Roman, utilizada en la composicién del logotipo.
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SIGNO. Version cromatica. SIGNO. Version escala de grises. 02. Signo. Version cromatica,
escala de grises y plana.

En esta pagina se muestran las tres versiones
del signo de Forma 5. Como norma general, el
signo se reproducira en su version cromatica.

El signo en version escala de grises seréa utilizado
en impresiones en blanco y negro, prensa,
etcétera.

Se podré prescindir de esta normativa cuando
la marca deba grabarse sobre superficies
especiales como huella en seco sobre papel,
piel, madera, marmol, metal, etc., ciiéndose en
estos casos a los tonos originales del material
empleado. En estos casos se reproducira la
version plana.

SIGNO. Versién plana.
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SIGNO. Version cromatica. SIGNO. Proporciones. 03. Signo. Construccioén gréfica.
Version cromatica.

En esta pagina se muestra la construccion
grafica del signo de Forma 5 sobre trama
modular, con el objetivo de facilitar una guia que
establezca las proporciones adecuadas de los
elementos del signo en las reproducciones que
se realicen a gran formato sobre pared, paneles
de madera, etc. Como norma general, el signo
se reproducira, a tamafios pequefios y medianos
de uso normal, a partir de los originales digitales
que se facilitan en este manual en soporte
informatico (plataforma PC y Macintosh).
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SIGNO. Version plana. SIGNO. Proporciones. 04. Signo. Construccion gréfica.
Version plana.

En esta pagina se muestra la construccion
grafica del signo de Forma 5, en su version
plana, sobre trama modular, con el objetivo de
facilitar una gufa que establezca las proporciones
adecuadas de los elementos del signo en las
reproducciones que se realicen a gran formato
sobre pared, paneles de madera, etc. Como
norma general, el signo se reproducira, a
tamafios pequefios y medianos de uso normal,
a partir de los originales digitales que se
facilitan en este manual en soporte informatico
(plataforma PC y Macintosh).
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LOGOTIPO. Versién cromética e interespaciado de caracteres. 05. Logotipo. Guias de interespaciado de
caracteres y proporciones.

Las guias de espaciado tipografico que se
facilitan en esta pagina se han calculado para su
aplicacién en la composicion del logotipo.

-121pt -21pt -21pt -20pt 213pt

LOGOTIPO. Proporciones.
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39X
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ALFABETO CORPORATIVO. Tipografia principal.

Century 725 BT Roman

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $eS€{# D& @} (.,;:“71ié?)

06. Alfabeto corporativo.
Tipografia principal.

La tipografia principal es la Century 725 BT
Roman sera utilizada para la composicién del
logotipo, se utilizard también, con la Unica
excepcion de su uso, para soportes de prestigio.
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ALFABETO CORPORATIVO. Tipografia secundaria. 07. Alfabeto corporativo.
Tipografia secundaria.

Akzidenz Grotesk Light La tipografia Akzidenz Grotesk se empleara para
la papeleria de uso genérico en sus versiones
Light, Roman y Bold. Ademas, se aplicara en

a b c d e f g h IJ k | mn ﬁ 0 p q s t u VWXy A todos aquellos soportes de comunicacion que
A B C D E F G H | J K L M N N O P Q R S T U VW X Y Z transmitan imagen corporativa, como rétulos de

sefializacion interna o externa, paneles,

12345067890 $¢£{#%&*@o}( : ;:"“”!ié?) directorios, etcétera.

Akzidenz Grotesk Roman

abcdefghijkImniiopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $CE{#W&*@=}(.,;:"""“"1i¢?)

Akzidenz Grotesk Bold

abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $CE{#%&*@}(.,;:"""“"i¢?)
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MARCA. Configuracion vertical. Version cromatica.

Forma 5

40X

MARCA. Configuracion vertical. Proporciones reticula base.

24X

8X

08. Marca. Configuracion vertical.

La marca de identidad corporativa presenta en
combinacion visual el signo y el logotipo en dos
versiones de configuracion, vertical y horizontal.

Ambas versiones de la marca se reproduciran en
su version cromatica.

Igualmente se exponen las cotas que rigen las
dimensiones de los elementos graficos que
forman la marca, con el objetivo de asegurar que
guarden siempre las proporciones adecuadas

en todas sus reproducciones. Estas normativas
estan calculadas en funcion de X.

Como norma general, la marca debe
reproducirse, a tamafios pequefios y medianos de
uso normal, a partir de los originales digitales que
se facilitan en soporte informatico (plataforma PC
y Macintosh) en el anexo de este manual.
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MARCA. Configuracion horizontal. Version cromatica.

MARCA. Configuracion horizontal. Proporciones reticula base.

=

24X

69,5X

8X

09. Marca. Configuracién horizontal.

La marca de identidad corporativa presenta en
combinacion visual el signo y el logotipo en dos
versiones de configuracion, vertical y horizontal.

Ambas versiones de la marca se reproduciran en
su version cromatica.

Igualmente se exponen las cotas que rigen las
dimensiones de los elementos graficos que
forman la marca, con el objetivo de asegurar que
guarden siempre las proporciones adecuadas

en todas sus reproducciones. Estas normativas
estan calculadas en funcion de X.

Como norma general, la marca debe
reproducirse, a tamafios pequefios y medianos de
uso normal, a partir de los originales digitales que
se facilitan en soporte informatico (plataforma PC
y Macintosh) en el anexo de este manual.
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MARCA®*. Configuracion vertical.

Forma 5

Forma 5

FOI‘ ma. 5

MARCA®*. Configuracién horizontal.

10. Marca. Reducciéon maxima.

La maxima reduccion que se puede hacer
de la Marca establece que la version vertical
y horizontal no mediran nunca menos de las
medidas indicadas.

*Reduccion maxima de la Marca, escala 1:1, cotas en milimetros.
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MARCA. Sistema de espacios. 11. Marca. Sistema de espacios.
z . .
— Se muestran en las ilustraciones de este
; . .
—t epigrafe las cotas que marcan los margenes que
z . .z
deben establecerse como espacios diafanos de
7 .
proteccion alrededor de la marca, cuando se
aplique entre textos, fotografias o ilustraciones.
Esta normativa tiene como objetivo asegurar la
) independencia visual de la marca del resto de
z
los elementos graficos y facilitar su inmediata
identificacion.
O rm a: i

adigna faci estinci liquam ipis dolupta tuerci “agaar. i el dolummo dolorpe riliquam, .

ea consequisim aci euisisis elisi. quationsed tat wis adigniat erilit prat, veliquat

Ignim ex estie molore velestrud dolore elessit alis alis! utatie volortion veleniam at.

nibh eugue dolob alisi

blamet, sum velendiat adiam qui ero consectet

adigna facipsum dio consequat. Percilit nis

do odo od tatum duis nonsequi bla feugue

ming euis alit num quat lorem iliquamet nulput

la facipis sequism odolumsandit lummy nos FOI‘[I] a 5

niam dolumsan hendre euis nim amet iril eum

ex eugait, venibh eugait nos nostrud min hent 3 "augiam verosto del erate feuis digna feu

augiat atio con elestrud tetum ad dolum zzrilis| augiat atio con elestrud tetum ad dolum zzi im il etueriustrud tie tat ilisit nit luptat. Quam

iliquis eugueratetue facin ulput nos alis et alit iliquis eugueratetue facin ulput nos alis et alit velis alis aliquis amet, vel do odolort ionsequ

nonsequatie con el iitOmmod ercidunt nos nonsequatie con el ilitOmmod ercidunt nos, gmodignim iustissis am essi ent wis dit lan

am acidup scequa meommy Duts augian verost de el feus digna fu. am aciup fssequa meommy nulputate ¢ sectet prate feu faceum ipsustrud de

iriure venim ing essis endipis nulla adiat ing Jis als al t vel do odol r:’, . iriure venim ing essis endipis nulla ad , vel in henibh et luptatuer sim vero et

euipsum ad tate vulputat vel ‘S;‘S a ““"5‘.”"9 : vel do o :"’. ';"“fe“” euipsum ad tate vulputat irilisit prat. Ut augait, vullutatum

ulla atuer sectet pratie feu faccum ipsustrud ismodignim Justissis am essi ent wis cit lan ulla atuer sectet pratie feu faccy wer ip ea faciliquat iriliquam

atuer sectet pratie feu faccum ipsustrud del
utem et, vl in henibh et luptatuer sim vero et
vero conum irilisit prat. Ut augait, vullutatum
quat nullaorper ip ea faciliquat iriliquam

del utem et, vel in henibh et luptatuer sim vero
et vero conum irilisit prat. Ut augait, vullutatum
quat nullaorper ip ea faciliquat iriiquam

nit lorem dolesed euguer sendre facidunt

praessenibh et lobore tet utpat. Dui ea facilla praessenibh et Ig et utpat. Dui ea facilla
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MARCA. Usos correctos.

MARCA. Usos incorrectos.

A. Error tipografico

Forma 5

B. Proporciones incorrectas

C. Distribucion incorrecta

Forma 5

Forma 5

12. Marca. Usos incorrectos.

A lo largo de este apartado se han presentado
las normativas de configuracién grafica y
cromaética de los signos de identidad Forma 5.
Cualquier cambio en estos conceptos puede
iniciar una pérdida de identificacion que
desembocaria en una total distorsion de la
imagen visual adoptada.

Se presentan en esta pagina algunos usos
incorrectos como ejemplos orientativos de
posibles errores de interpretacion:

A - El logotipo se compondré siempre en la
tipografia corporativa Century 725 BT Roman
(epigrafe 1.06).

By C - La configuracién proporcional y
distribucion de los elementos que constituyen la
marca debe regirse por las normas establecidas
en la pagina 1.08 y 1.09.
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Variaciones de color sobre fondos de distintas intensidades

Forma 5

5%

@ @

Forma 5

® @

Forma 5

5%

Forma 5

40%

40%

40%

&)
Forma 5

40%

60%

60%

60%

60%

100%

100%

13. Marca. Normativas de reproduccion
sobre fondos.

Como norma general, la marca o cualquiera

de sus elementos (signo - logotipo) debe
proyectarse siempre sobre fondos que garanticen
un 6ptimo contraste visual, para evitar una
posible pérdida de identificacion y asegurar su
representatividad.

La marca se reproducira sobre fondos
cromaéticos de distintas intensidades en sus
diferentes versiones: cromatica, escala de grises
y plana, dependiendo del grado de saturacion
de negro del fondo y de un adecuado contraste
armonico de los colores con el tono del fondo
sobre el que se vaya a aplicar.
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FORMULACION PANTONE

Pantone Black C

Pantone Cool Grey 10C

12,60% Pantone Black
5,40% Pantone Blue 072
82% Pantone Trans. Wt

CUATRICROMIA

0% Cyan
13% Magenta
49% Amarillo
100% Negro

0% Cyan
2% Magenta
0% Amarillo
60% Negro

RGB

Red 38
Green 34
Blue 19

Red 134
Green 134
Blue 137

14. Colores corporativos.
Formulacion cromatica.

La marca se reproducira principalmente en
composicién cuatricromatica debido a su caracter
tridimensional. No obstante, la acompafiaran
unos colores corporativos que, dependiendo de
la aplicacion, serd necesario su impresion con
tintas planas.

Estos colores son el negro (Pantone Black

C) y gris oscuro (Pantone Cool Gray 10C).
Corresponden a la guia Pantone en su variedad
C y en todas sus reproducciones en artes
gréficas, por colores directos, deberan coincidir
con estas tonalidades con independencia del tipo
0 acabado, brillo o mate, del material utilizado.

Cuando el fondo sobre el que se vaya a
reproducir no garantice un 6ptimo contraste
visual, se utilizara la version B/N negativa de la
marca para asegurar una correcta legibilidad.





